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Опрошено 80 практикующих политконсультантов, 
членов Комитета по политтехнологиям РАСО

Большинство участников опроса считает, что в России наступила 
новая политическая реальность, ключевой характеристикой 
которой является рост антиистеблишментных настроений



Можно ли сказать, 

что в 2018 году Россия оказалась в новой политической реальности?
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Можно ли назвать рост антиистеблишментных настроений 

главным политическим трендом сезона?
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Этот тренд в сочетании с изменением структуры медиа-
потребления кардинально меняет факторы успеха на выборах и
эффективность различных инструментов. В частности, по сравнению
с данными аналогичного исследования 2016 года, при сохранении
на первом месте значимости элитных договоренностей, резко
выросла значимость социальных сетей, которые по своей
эффективности опередили полевые кампании «от двери к двери».
Резко упала значимость медийных инструментов и наружной
рекламы. Их обогнали такие стремительно развивающиеся
инструменты, как мессенджеры и интернет-кампании.

Новая политическая реальность и рост антиистеблишментных настроений
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Динамика значимости инструментов 2016-2018
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Факторы, влияющие на ход выборов

Среди факторов, влияющих
на исход выборов, на первом
месте оказался
внутриэлитный раскол, а на
второе место ожидаемо
вышел такой параметр, как
антирейтинг кандидата от
партии власти. Сопоставимое
значение имеют такие
факторы, как объем
финансирования, качество
кампаний кандидатов,
социально-экономическая
ситуация в регионе, условия
допуска/недопуска кандидата
на выборы.
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Ресурсы для успеха

В связи с этим предсказуемо
возрастает значимость таких
ресурсов, как команда и
персональные
коммуникативные умения
кандидата, которые по
своему значению опережают
даже финансы, оказавшиеся
на третьем месте.
При этом в условиях
антиистеблишментных
настроений предсказуемо
резко упала значимость таких
ресурсов, как
административный ресурс,
поддержка ВИП-персон и
партийный ресурс.
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Социальные сервисы 

Среди социальных сервисов
чемпионом по частоте
использования оказалась
такая платформа, как
Telegram, опередившая
находящиеся на примерно
одном уровне по частоте
использования «Вконтактe»,
YouTube, Instagram,
WhatsApp, «Одноклассники»
и Facebook.
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Для сравнения - в 2016 году безусловным лидером был «Вконтакте»

(2016)
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Медийные каналы

В то же время Telegram
воспринимается в качестве
эффективного средства
воздействия не на
массовую аудиторию, а на
элиты, хотя и в этом
сегменте мессенджер
уступает федеральному ТВ
и деловым СМИ.

Оцените эффективность воздействия медийных каналов
на лиц, принимающих решения
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Инструменты массового воздействия 

Среди интернет-
инструментов массового
воздействия на первое
место вышел такой
инструмент, как работа с
группами и блогерами в
соцсетях, который
постоянно использует
68 % профессионалов.
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Современные технологии (2016)
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Среди повесткообразующих тем, влияющих на исход выборов, лидером 
предсказуемо оказалось изменение параметров пенсионной системы

Изменение параметров пенсионной системы 21

Утилизация отходов, мусор из Москвы 12

Недоверие конкретным представителям власти 9

Экология 7

Антимосковские настроения, недовольство назначенцами 

федеральных властей
6

Обманутые дольщики 5

Изменение административных границ и статуса территорий 4

Бюджетная политика 4



Прямая речь
Евгений Минченко

Характеристики новой политической реальности – это рост недоверия к
элитам, традиционным СМИ, ВИП-агитаторам. Запрос на диалог, «новую
искренность» и сопереживание, совпадение по эмоции. Электорат и в
России, и в мире уходит от модели «рационального голосования». Этот
эмоциональный период тоже пройдет через несколько лет. Но в
ближайшие годы публичная политика будет напоминать по своей
модели политической коммуникации древние Афины или Древний Рим
эпохи расцвета Республики. Если еще десятилетие назад было
возможно вести «кампанию без кандидата», то в эпоху
информационной прозрачности и многоканальности предъявляются
принципиально иные профессиональные требования к публичному
политику. Чтобы побеждать, надо быть опытным психологом и
переговорщиком и тренированным оратором, понимающим силу
позиционирования и значимость образа. На это накладывается и кризис
идеологии. Слова – как стершиеся монеты. Валюта новой политической
реальности – образ.

Председатель Комитета по политтехнологиям РАСО 
Президент коммуникационного холдинга «Минченко консалтинг»
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Прямая речь
Евгения Стулова

Исполнительный директор "Минченко консалтинг"

Пенсионная реформа - это топор, который разрубил
политическую реальность на "до" и "после". Пыль не улеглась и
не уляжется очень долго: краткосрочные последствия мы все
наблюдаем в режиме реального времени, отсроченный эффект
у нас впереди. В любом случае, политические инструменты,
работавшие в парадигме "до", можно выбрасывать на помойку
истории. Искать новые - одна из задач, стоящих и перед нашим
комитетом, в том числе.
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Прямая речь
Сергей Толмачев

Депутат Законодательного Собрания Красноярского края

Пока можно с уверенностью сказать только одно - эпоха 
крымского консенсуса 14-18 годов закончилась. 

Как будет называться следующая политическая эпоха, какие 
политические и технологические инструменты будут наиболее 
эффективны это предстоит ещё нащупать анализируя кейсы ЕДГ 
2018 и в ходе предстоящих кампаний 2019 года. 

Пока с уверенностью можно сказать, что антиистеблишментная
волна докатилась до России и является вызовом для 
российской политической системы в целом.
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Прямая речь
Юрий Воротников 

Политконсультант, политтехнолог

Моё мнение, что т.н."Антиистеблишментная волна" давно дошла до
России. Но на начальном этапе был выбран удачный формат
"популизма сверху" в виде майских указов, затем внешнеполитическая
повестка демпфировала разочарование от падения уровня жизни
россиян, атрибутируя его причины проискам внешних врагов.
Прошедший выборных сезон прошёл по сценарию: "Чём дальше в лес,
тем толще партизаны". Несмотря на непопулярные экономические
реформы 2018 года, власть удержала политический контроль на
муниципальном уровне в большинстве регионов. История Приморья,
Хакасии, Владимирской области это определённо вызов. Вызов
партийной системе, вызов политическим технологам. "Провал"
случился там, где не удалось сформировать элитный консенсус на
региональном уровне, силовыми или переговорными методами.
Поэтому в следующем сезоне вырастет запрос на каналы
внутриэлитной коммуникации (привет telegram).
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Прямая речь

Второй важный тренд основан на возможностях новых медиа,
основное преимущество которых ускорение и иллюзия прямой
коммуникации. Новая информационная реальность требует от власти
и её представителей навыков работы с ней. А на сегодня это умеют
единицы, что мы и обнаруживаем по целому каскаду соцмедиа
скандалов с представителями власти в главной роли. Одно можно
сказать точно: хайп поднимать научились, а управлять нет.)

Юрий Воротников 

Политконсультант, политтехнолог
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Прямая речь
Николай Сапронов

Член Комитета по политтехнология РАСО

Если раньше цели и задачи представителей партии власти
оценивались исходя из возможности повышения рейтинга, то в
новой реальности становятся не менее актуальны кампании по
удержанию рейтинга, что также может являться фактором
победы. Для "новых" губернаторов возникает стратегический
вопрос - формировать собственную повестку и выстраивать
кампанию под себя, либо присоединяться к текущей
федеральной повестке и адаптировать ее к особенностям
региона. Роль инструментов "обратной связи" и возможность
работы на "протестном поле" будет возрастать.
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Прямая речь
Константин Листратов
Политконсультант

В нынешнем сезоне одним из главных трендов явился рост антиэлитных
настроений. На фоне непопулярной пенсионной реформы резко
снизился рейтинг и вырос антирейтинг Единой России. Полагаю, что мы
находимся на пороге реформирования партийной системы в сторону
укрупнения. Давно назрела потребность в ребрендинге партии власти, в
то же время, на мой взгляд актуально появление новой
левоцентристской партии, возможно это будет объединение нескольких
политических сил на базе «Справедливой России», ресурсы которой
исчерпаны.
Что касается эффективности инструментов предвыборной кампании,
полагаю, что основное это элитные договоренности, медийная
кампания и кампания в социальных медиа.
Наружная реклама, реклама в СМИ, ОДД и другие традиционные
технологии потихоньку отходят на второй план: люди перестают читать
газеты и, следовательно, рекламу в них, ОДД отмирает как очень
дорогой и малоэффективный инструмент.
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Прямая речь
Алексей Кузьмин 
Профессор Финансового университета при 
Правительстве Российской Федерации

До нас тоже начал доходить политический смысл кризиса-2008.
В 90-х - начале 2000-х извели во всем мире социальное
государство /страховочные сетки от социальных бурь/ в расчете
на экономический рост. Нынче нет ни роста, ни сеток, и при
запросе на ПОЛИТИКУ, предложение отсутствует везде. Дошло
и до нас.
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Прямая речь
Андрей Максимов 

Президент компании «Максимов консалтинг»

Сегодня у нас пока ещё не антиэлитное восстание, но скорее мощный
взрыв нонконформизма. Потому что ресурс конформизма на
перекрытие издержек от социального неравенства - исчерпан. Это
привело к обвалу сетей ЕР, стоящих на принуждении бюджетников к
бесплатному труду. С точки зрения инструментария, особенно
цифрового, он сегодня четко сегментирован на массовый и элитарный.
Соответственно, дозировать месседжи стало значительно проще.
Деньги снова решают многое, если кандидата не сносят по
беспределу. Потому что только деньги могут обеспечить
профессионализм ведения кампании. Партии первого (ЛДПР и КПРФ) и
второго (ЕР и СР) поколения постепенно обнуляются. В этом сезоне,
если АП опять всех не передушит, могут очень эффектно показать себя
партии второго и даже третьего эшелона. А если передушат - система
вообще может пойти вразнос.
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Прямая речь
Олег Молчанов

Член Комитета по политтехнология РАСО

Общеэлитный консенсус в том что непарламентские партии не
нужны и должны умереть.
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Прямая речь
Андрей Трошкин 

Автор проекта «Архитектура власти»

В Сибири на голосование негативно повлияло увеличение
пенсионного возраста. Это можно проследить по результатам
президента в сравнении с результатами врио. На осенних выборах
упала явка и результат. Врио, которые ассоциировались с Единой
Россией и были поддержаны президентом, набрали значительно
меньше, чем Путин в марте. Показателен пример Александра Буркова
(СР), который шел самовыдвиженцем. Ему удалось получить более
80% голосов (при зачищенной поляне). Он воспользовался
возможностью и выступил публично против пенсионной реформы, в то
время, когда всех членов ЕР заставляли её поддерживать. Или,
например, Хакасия. Там выборы были проиграны коммунисту
Коновалову в затяжной кампании. Избиратель был резко против
действующего главы Зимина. Элитные договоренности и большое
внимание первых лиц к региону не помогли отстоять регион.
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Прямая речь
Андрей Трошкин 

Автор проекта «Архитектура власти»

Избирательные кампании врио сопровождались массированным
сопровождением в подконтрольных СМИ и работой на территориях с
лидерами общественного мнения и населением. Фоном шли
билборды и печатная продукция. Было много поездок первых лиц по
региону. Соцсети и мессенджеры, особенно Telegram, с треском были
проиграны командами врио и ЕР, из-за недооценки этих ресурсов.

Хотелось бы отметить резкое возрастание роли Telegram–каналов в
избирательных кампаниях. Правда, профессионально эту площадку
использовали далеко не везде. На мой взгляд, наиболее эффективно
тг-каналы себя проявили в Новосибирске (оказывают влияние на весь
СФО), Красноярском крае и Хакасии (на этапе, когда был назначен
врио Развожаев). Остальные регионы СФО до сих пор пытаются понять,
как работает этот канал коммуникации. SMM-специалисты усердно
работают в этом направлении, набирая опыт и начинают показывать
первые значительные успехи.
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Прямая речь
Андрей Трошкин 

Автор проекта «Архитектура власти»

Чрезмерное использование админресурса руководителем
администрации губернатора в Забайкальском крае, которое привело к
снятию всех самовыдвиженцев, заставило вмешиваться в
избирательный процесс Верховный суд и лично Эллу Памфилову. Это
стало одной из причин ухода губернатора Натальи Ждановой в
отставку после неудачных выборов. «Единая Россия», кроме
Забайкалья, потерпела поражение в Иркутске и Хакасии – большинства
в заксобраниях в этих регионах нет, и им приходится работать в рамках
коалиций с ЛДПР, СР и другими партиями. КПРФ преимущественно в
оппозиции.

В целом, наиболее эффективными в избирательных кампаниях
становятся полевые технологии. И не из «рук в руки» как было раньше,
а «глаза в глаза». Первым лицам и партийцам необходимо срочно
учиться работе с избирателем. Учиться правильно говорить, проявлять
лучшие человеческие качества, становится скромными. И очень
важными становятся высокая работоспособность и эффективность.

«ИНСТРУМЕНТЫ ИЗБИРАТЕЛЬНОЙ КАМПАНИИ: НАСТУПИЛА ЛИ НОВАЯ ПОЛИТИЧЕСКАЯ РЕАЛЬНОСТЬ?»



Прямая речь
Виктор Потуремский

Политический консультант, PR, GR специалист

Если обсуждать итоги года, то для партийной системы они звучат не
утешительно. Как в известном сериале, зима для партий не просто
близко - она уже пришла и, скорее всего, продолжится в 2019г. Для
партии власти итоги года - значимое, очевидное избирателям падение
рейтинга на фоне непопулярных социальных решений. Прежде всего
речь идет о изменениях в пенсионном законодательстве. Вернуть своё
положение ЕР не сможет так быстро, как хотелось бы партийцам. Это
трудная задача на региональном уровне. Выгодополучателями
снижения рейтинга партии власти стали прежде всего ЛДПР и КПРФ.
Как показывают результаты выборов СР это практически не помогло.
Думаю, что в 2019г. сохранится рост поддержки ЛДПР и КПРФ. Но
дальше к этим партиям возникнут вопросы. Нужно будет показывать
результаты. Это будет трудно. Большинство партий находятся ещё и в
системном кадровом кризисе. В том числе, вопрос про результаты
придет и к губернаторам от КПРФ и ЛДПР, победившим в 2018г.
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Мы живём в новой «культурной логике», основой которой можно

назвать «новую искренность». Сокращается или вовсе стирается

дистанция, в первую очередь за счёт социальных сетей и доступности

видеосъёмки. Трансляция образа происходит не «с трибуны», не

вождь обращается к народу, а человек к человеку в камерном

пространстве. Отсюда – новое требование к образу, к его подаче.

Образ (политика, лидера) формируется в зависимости от

необходимости (целей и задач) и контекста. Образ коррелируется с

психофизическими данными носителя образа. Нельзя «сыграть» то,

чего нет, это будет воспринято, как ложь. Но можно пригасить

проявления невыгодных качеств и усилить трансляцию полезных. Это

требует «тонкой настройки» и навыков.

Прямая речь
Лев Харламов
Преподаватель актерского мастерства.                         
Актёр, режиссёр, теле- и радиоведущий
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В контексте «новой искренности» ещё более возрастает воздействие

невербальных проявлений (80% невербального против 20%

вербального): поза, жест, мимика, голос (интонация, тембр, подача и

прочее). В ситуации «камерности» невозможно «поставить»

правильные жесты, невозможно контролировать интонацию волевым

усилием, это сразу заметно и вызывает отторжение. Необходимо

совершить изменения на более глубоком уровне, идти не от внешнего,

а от внутреннего.

Новые идеи (такие, как «четыре потока образов») и переосмысленные

существующие практические методы позволяют создать образ,

близкий к личности его носителя, транслируя его так, чтобы вызывать

доверие у аудитории, а точнее – каждого, отдельно взятого человека.

Лев Харламов
Преподаватель актерского мастерства.                         
Актёр, режиссёр, теле- и радиоведущий

Прямая речь
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1.Значимость межэлитных коммуникаций и договоренностей не только
не понизилась за последний год, а наоборот, на мой взгляд, выросла и
стала гораздо более многофакторной. Зачастую такая работа уже
требует отдельной специализации в политическом консалтинге –
коммуникатора с элитами, переговорщика, обладающего
разносторонними компетенциями как в политике, так и в экономике и
финансах.
2.Мы отмечаем, что на электоральный результат все меньше влияния
оказывает полевая кампания “от двери к двери”. Люди перестают
доверять друг другу, а в полях работают как раз такие же избиратели.
3.Безусловно, значение кампании в интернете выросло многократно и
стало если не основной, то уже одной из самых значимых частей
политического консалтинга. Если вы “не умеете в интернет”, то завтра на
рынке вас не будет.
4.Самый эффективный контакт с избирателем – Вконтакте, WhatsApp,
Инстаграм и Одноклассники. Каналы Youtube и прочие сервисы
используются как инструментарии формирования сигнала, но
донесение сигнала – через вышеупомянутые площадки.

Прямая речь
Руслан Модин
Управляющий партнер Центра стратегического 
консультирования «Прогресс-коммуникации»
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5. Кампания в телеграм не выигрывается. Использовать анонимные
телеграм-каналы эффективно только для создания нервозности. ЛПРы
перестали принимать решения, основываясь на информации из ТГ-
каналов. При этом одной из главных коммуникационных площадок
общения избирателей друг с другом стали WhatsApp-чаты малых групп
(отраслевые или в многоквартирных домах, рабочих коллективах и тп).
Очень сложно получать в них доступ и практически невозможно
размещать свой контент, так как действует безусловная цензура со
стороны администраторов. Кстати, мы почти не видим в больших чатах
скрин-шотов публикаций в ТГ-каналах.
6. По-прежнему недооцененными инструментами остаются онлайн-
социология и робоколлы, особенно на фоне кризиса классической
социологии. К сожалению, в этих направлениях нет четкой научной
методологии и накопленной практики. Тем не менее, я смотрю очень
оптимистично на развитие и внедрение этих инструментов. В нашей
следующей кампании мы будем в большей части основываться на
цифрах, получаемых из опросов в социальных сетях.

Прямая речь
Руслан Модин
Управляющий партнер Центра стратегического 
консультирования «Прогресс-коммуникации»

«ИНСТРУМЕНТЫ ИЗБИРАТЕЛЬНОЙ КАМПАНИИ: НАСТУПИЛА ЛИ НОВАЯ ПОЛИТИЧЕСКАЯ РЕАЛЬНОСТЬ?»



Прямая речь
Илья Паймушкин

Руководитель Агентства «Социальные коммуникации»

Осенние выборы 2018 года ясно показали, что политическая
реальность поменялась. Основным маркером отношения к власти для
подавляющего большинства жителей страны стала позиция
федеральных политиков и Президента по пенсионной реформе.
Фактический отказ от социальных гарантий и увеличение пенсионного
возраста вместе с повышением цен на бензин, подорожанием
продуктов и ухудшением уровня жизни стало точкой невозврата у
значительной части людей в их отношении к политикам, партии
«Единая Россия». Тенденция, когда граждане стали проецировать свое
недовольство на немуниципальную, региональную, а на федеральную
власть и лично на Президента России обозначились уже за пол года до
президентских и за год до сентябрьских выборов 2018 года. Фокус-
группы в регионах, где мне приходилось работать, показывали, что
люди ждут, когда федеральная власть начнет заниматься
накопившимися внутренними вопросами страны.
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Илья Паймушкин

Руководитель Агентства «Социальные коммуникации»

В связи с этим были сильно перегреты ожидания от нового срока на
посту главы государства Владимира Путина. Когда после
президентских выборов во внутренней повестке ничего не
поменялось, а люди почувствовали ухудшение жизни, к тому же еще с
инициативой по повышению пенсионного возраста, резко возросла
протестная активность, которая, пока, выразилась лишь в результатах
региональных и муниципальных выборах. Так как диалога власти и
общества по прежнему нет, события в 2019 году могут начать
развиваться по инерционному сценарию, количество конфликтов
резко возрастет и может вызвать местами публичный протест. Как
строить новый диалог с обществом и какой общественный договор с
ним заключать, вот вопросы для власти, которые нужно решать в
новой политической реальности.
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Илья Паймушкин

Руководитель Агентства «Социальные коммуникации»

Что касается инструментов избирательной кампании, то по
результатам сентябрьских выборов видно резко возросшее недоверие
жителей к традиционным СМИ. По охвату и оперативности донесения
информации, особенно в небольших городах, стали занимать
мессенджеры и социальные сети. Люди склонны доверять
информации из Телеграмм-каналов, которые распространяются через
WhatsApp, Viber и т.д., нежели официальным источникам,
телевидению, газетам. Это нехороший симптом и он говорит о
нарастающем недоверии граждан как к региональной, так и к
федеральной власти. Сегодня, как никогда, важна коммуникация с
жителями, если не будет диалога и власть по прежнему будет жить в
параллельной реальности, то ситуация в обществе будет только
ухудшаться.
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Андрей Цепелев

Генеральный директор агентства «Интернет-агитация»

В упрощенной форме полноценная интернет-кампания кандидата в
губернаторы состоит из 6 блоков:
1. Система мониторинга и реагирования на негатив
2. Создание качественного контента специально для интернета (посты

и видеоролики в специальном интернет-формате)
3. Ведение и продвижение личных аккаунтов кандидата в соцсетях
4. Сайт кандидата с тематическими лэндингами и их продвижение
5. Интеграции с местными группами и блогерами
6. Таргетированные и микротаргетированные агитационные

рекламные кампании
Мы анализировали кампании в четырех регионах, губернаторские
выборы 9 сентября в которых закончились вторым туром. В трех из них
— Хакасии, Хабаровском крае и Владимирской области — интернет-
кампания врио главы не велась вообще.
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Андрей Цепелев

Генеральный директор агентства «Интернет-агитация»

Если регион качественно работает в интернете, то интернет-агитация
может быть очень эффективна. Приведу в пример ЯНАО и работу
региона на явку на президентских выборах. Ее эффективность доказана
социологией. ВЦИОМ 1 марта 2018 года провел репрезентативный
опрос по жителям региона старше 18 лет и спросил: «Встречали ли вы в
соцсетях информацию о предстоящих в 2018 году выборах Президента?
И если встречали такую информацию, то, как часто?» Не используют
соцсети только 16% жителей ЯНАО. 64% жителей видели в соцсетях
информацию о выборах, причем 39% встречали ее «часто, практически
ежедневно».
Кроме того, ЯНАО впервые в России использовал для агитации
технологии микросегментирования на базе искусственного интеллекта и
Big Data, показывая разный контент, например, молодым мамам
Салехарда, которые поддерживают власть и планируют идти на выборы,
и возрастным мужчинам Надыма, которые настроены оппозиционно и
не собираются голосовать.
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Андрей Цепелев

Генеральный директор агентства «Интернет-агитация»

Такие технологии в 2016 использовал штаб Трампа. Этот проект был
отмечен экспертам и получил премию Российской ассоциации
политических консультантов.
Другой важный тренд года — массовый приход в соцсети глав регионов,
которые заводят там личные аккаунты. Самая популярная соцсеть среди
губернаторов — Instagram. Аккаунты в Instagram есть у 55 из 85 глав
регионов (почти 2/3). Дальше идут Facebook (32 глава) и «ВКонтакте» (31
глава). По нашей статистике, личные страницы губернатора почти всегда
популярнее официальных аккаунтов регионального правительства и по
охвату сопоставимы с крупнейшими региональными СМИ. Больше всего
подписчикам нравятся посты, где губернатор раскрывается как личность
— пишет короткие человечные тексты, публикует фото с семьей или
видео с тренировок. Часть врио губернаторов завели страницы в
соцсетях в ходе самой избирательной кампании, например, Сергей
Цивилев (Кемеровская область) или Дмитрий Азаров (Самарская
область).

«ИНСТРУМЕНТЫ ИЗБИРАТЕЛЬНОЙ КАМПАНИИ: НАСТУПИЛА ЛИ НОВАЯ ПОЛИТИЧЕСКАЯ РЕАЛЬНОСТЬ?»



Прямая речь
Андрей Цепелев

Генеральный директор агентства «Интернет-агитация»

Команда Азарова на губернаторских выборах провела очень мощную
интернет-кампанию. Ролики о том, как Азаров успел подготовить регион
к ЧМ2018, собирали по 10 000 «лайков» в «Одноклассниках»
https://ok.ru/rianewssamara/topic/68984942466354, а юмористический
мем с губернатором https://vk.com/wall-170695309_46 посмотрели
больше полумиллиона жителей Самарской области.
Главным итогом года на стыке интернета и политики я бы назвал запуск
системы «Инцидент-менеджмент», через которую региональные
органы власти с официальных аккаунтов отвечают жителям на жалобы и
обращения. Мониторинг и реагирование идет по проблемным темам,
которые касаются работы органов власти — дороги, ЖКХ, медицина и
т.д. Система работает уже в большинстве российских регионов.
Государство начинает работать в интернете как бренд, который
заботится о доверии граждан. Мы проводили опрос политтехнологов,
которые работают за рубежом, в том числе в США и Европе, — нигде в
мире такого опыта системной работы власти с обращениями жителей
нет. Россия в этом направлении — мировой лидер.

«ИНСТРУМЕНТЫ ИЗБИРАТЕЛЬНОЙ КАМПАНИИ: НАСТУПИЛА ЛИ НОВАЯ ПОЛИТИЧЕСКАЯ РЕАЛЬНОСТЬ?»



ФАКТЫ И ЦИФРЫ 2018

Председатель - Евгений Минченко

Комитет по политтехнологиям РАСО создан 2 июня 2015

Более 150 членов 

174 участника в закрытой группе Комитета в Facebook

620 заявок - на рассмотрении

хэштег #politteh



Турнир «Битва политтехнологов» 
станет ежегодным

1 декабря 2018 года состоялся первый турнир по смешанным единоборствам «Битва политтехнологов». В нем
приняли участие политтехнологи, политологи, политические юристы, журналисты РБК и телеканала «Дождь».
Турнир был организован Российской Ассоциацией по связям с общественностью (РАСО) при поддержке Школы
боевых искусств Дмитрия Носова.
Опыт признан успешным. Турнир будет проходить ежегодно, в декабре.
Кроме того, поскольку уже на это турнир пытались заявиться некоторые действующие политики, РАСО готово в
следующем году предоставить им возможность также проявить свои бойцовские навыки. Для них параллельно с
«Битвой политтехнологов» будет организована «Битва политиков».

Желающие принять участие в турнире в
следующем году могут начинать подавать
заявки куратору проекта, вице-президенту,
председателю Комитета по политтехнологиям
РАСО Евгению Минченко.
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